POLITYKA SPONSORINGU!

Zaktady Gorniczo — Hutnicze ,,Bolestaw” S.A. (dalej: Spotka) prowadza dziatalnos¢

promocyjng (reklama, sponsoring) w oparciu o niniejszg Polityke, powszechnie obowigzujace

przepisy prawa 1 zasady wspodlzycia spotecznego, z uwzglednieniem zasad spotecznej

odpowiedzialnos$ci biznesu.

Postanowienia ogolne

Dzialalno$¢ promocyjna jest prowadzona w celu ksztalttowania popytu na dane towary,

ustugi lub marke, poprzez zachgcenie jak najwiekszej liczby potencjalnych klientow

do nabywania towarow lub do skorzystania z okreslonych uslug oferowanych przez

Spotke. Reklama moze by¢ realizowana za pomocg rozmaitych srodkéw wyrazu oraz

przy uzyciu zréznicowanych srodkow przekazu, w tym poprzez prezentowanie danego

towaru lub ustugi, jego cech jako$ciowych, uzytkowych, zalet technicznych, rozwigzan

technologicznych, a takze poprzez rozpowszechnianie logo Spotki.

Sponsoring jest szczegdlnym rodzajem dziatalnosci promocyjnej prowadzonej przez

Spotke. Umowa sponsoringu polega na wzajemnych §wiadczeniach stron, oznaczajacych

zobowigzanie si¢ sponsora (Spétki) do finansowego lub rzeczowego wsparcia

sponsorowanego, ktory z kolei zobowigzany jest do podjecia czynno$ci majacych na celu

reklamowanie nazwy sponsora, logo czy prowadzonej przez niego dziatalnosci. W

przypadku zawierania umoéw sponsoringu bardzo istotnym elementem jest wzajemnos$¢

swiadczen, gdyz wytacza mozliwos¢ uznania danej czynnosci za darowizne. Ponadto

$wiadczenia wzajemne wynikajace z zawartej umowy sponsoringu powinny by¢

ekwiwalentne.

Spoétka prowadzi dziatalno$¢ promocyjng gtownie w celu:

1) kreowania pozytywnego wizerunku Spotki, poprzez przeniesienie na nig
pozytywnych skojarzen z podmiotu sponsorowanego,

2)  budowy relacji z otoczeniem stuzacych zwigkszaniu zaufania wobec Spoiki,

3) wspierania dziatan promocyjno — handlowych Spoétki, w tym pozycjonowanie
1 prezentowanie logo Spotki,

4)  zwigkszania sprzedazy produktow i1 ustug oferowanych przez Spotke.

Przy wyborze przedsiewzigcia Spotka kazdorazowo powinna bra¢ pod uwage potencjat

promocyjny, w tym zwigzany z kreowaniem pozytywnego wizerunku Spoéiki, dbajac aby

taka dziatalno$¢ przynosita Spoétce marketingowy ekwiwalent.

Dziatania sponsoringowe Spotki nie mogg dotyczy¢ projektow o charakterze

kontrowersyjnym, politycznym, religijnym, wyznaniowym, $wiatopogladowym,

dyskryminacyjnym, rasistowskim oraz naruszajgcym prawo lub ogolnie przyjete normy

spoteczne. Wniosek o udzielenie wsparcia wymienionych inicjatyw, Spotka pozostawi

bez rozpatrzenia. Rekomenduje si¢, by dziatalno$¢ sponsoringowa nie byla zwigzana
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z zadng inng relacjg biznesowg pomiedzy podmiotem sponsorowanym i sponsorujacym,
w szczegdlnosci zawarciem innej transakcji handlowej, na przyktad umowy sprzedazy
dobr i/lub ustug pomiedzy sponsorowanym a Spotka, jak rowniez aby sponsoring
nie obejmowat bezposrednio lub posrednio funkcjonariuszy publicznych ani o0sob
peliacych funkcje publiczne, o ile odrgbne przepisy wprost nie dopuszczajg takiego
dziatania. Zakazuje si¢ ponadto sponsorowania bezposrednio lub posrednio organizacji
politycznych.

Zasady wydatkowania Srodkow na dzialalnos¢ promocyjna

Wydatki na dzialalno$¢ promocyjng sa ponoszone w celu uzyskania przychodow,
zachowania lub zabezpieczenia zrodla przychodéw Ilub budowania pozytywnego
wizerunku Spotki. W szczegbdlnosci zaliczajg si¢ donich wszelkie formy
rozpowszechniania informacji o Spotce, wyrobach, ich wiasciwosciach, sposobie
nabywania. Reklamag jest takze wreczanie upominkéw opatrzonych znakiem firmowym.
Wszystkie wnioski dotyczace wydatkowania $rodkdéw na dziatalno$¢ promocyjng
powinny by¢ zgloszone do Biura Zarzadu, Radcéw Prawnych i Spraw Korporacyjnych,
ktory przedstawia je Zarzadowi Spoiki.

Zawarcie przez Spotke umowy reklamy/sponsoringu wymaga zgody Zarzadu Spoiki,
wyrazonej w formie uchwaty. Uchwata taka winna okresla¢ strony umowy, wzajemne
$wiadczenia stron, w tym wynagrodzenie oraz okres czasu, na jaki umowa taka zostaje
zawarta.

Zasady dokumentowania i rozliczania wydatkowania Srodkow na dzialalnos¢
promocyjna

Prowadzenie dziatalno$ci promocyjnej przez Spotke w kazdym przypadku wymaga
zawarcia stosownej umowy (reklamy, sponsoringu). Umowa taka powinna szczegétowo
okresla¢ wzajemne $wiadczenia (dziatania promocyjne podczas imprez sportowych,
kulturalnych, wydawnictwa publikacji ksigzkowych, konferencji itp.). Umowa taka
powinna rowniez zawiera¢ zapisy uprawniajace Spotke do jej rozwigzania w przypadku
niewykonywania lub nienalezytego wykonywania zobowigzan przez sponsorowanego.
Okres obowigzywania takiej umowy nie moze przekracza¢ jednego roku. Umowy muszg
by¢ uzgodnione 1 podpisane przed rozpoczeciem dziatan sponsorskich.

W umowie Spotka musi mie¢ zagwarantowang mozliwo$¢ natychmiastowego
zaprzestania finansowania dzialan sponsorowanego w przypadku zaistnienia
uzasadnionego podejrzenia naruszenia prawa w zakresie objetym umowa, zaistnienia
konfliktu interesow, wystgpienia korupcji lub innych okoliczno$ci uzasadniajacych
rozigzanie umowy, jak rowniez na wypadek istotnego pogorszenia kondycji finansowej
Spotki. Umowa sponsoringowa powinna zawiera¢ klauzule umozliwiajagce Spotce
(sponsorowi) monitorowanie wydatkéw podmiotu sponsorowanego. W szczegdlnosci,
dobrg praktyka jest wprowadzenie do umow katalogu wydatkow, na ktore Srodki
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otrzymane od Spotki (sponsora) bedg moglty by¢ przeznaczane. Ponadto w umowie
sponsoringowej nalezy zapewni¢ Spotce prawo wgladu do dokumentacji zwigzanej
z realizacja danej umowy (prawo do audytu), a takze prawo zadania zwrotu wszelkich
platnosci zwigzanych z wykonaniem umowy sponsoringu w przypadku uzasadnionego
podejrzenia naruszenia prawa przez podmiot sponsorowany.

W celu wiasciwego zakwalifikowania poszczegdlnych wydatkéw poniesionych
na dziatalno$¢ promocyjng faktury powinny by¢ prawidtowo opisane, potwierdzone
przez Kierownika Biura Zarzadu, Radcéw Prawnych i1 Spraw Korporacyjnych
1 zatwierdzone przez Dyrektora Handlowego lub Dyrektora Naczelnego.

Kazdy podmiot, z ktorym Spoétka zawarta umowe w zakresie dziatalnosci promocyjnej,
ma obowigzek przedstawi¢ sprawozdanie z realizacji $wiadczenia przez
sponsorowanego. Sprawozdanie to moze by¢ wzbogacone dokumentacja fotograficzng.
Sprawozdanie takie nalezy przedstawi¢ najpozniej wraz z fakturg.

Postanowienia koncowe

Wydatkowanie srodkow na dziatalno$¢ promocyjng nastepuje zgodnie z obowigzujacymi
przepisami oraz wewnetrznymi procedurami, obowigzujacymi w zakresie zamawiania
uslug i zawierania umoéw.

Za przygotowanie, realizacje, ewidencjonowanie i archiwizowanie umoéw reklamy oraz
sponsoringu odpowiada Kierownik Biura Zarzadu, Radcow Prawnych 1 Spraw
Korporacyjnych.

Biuro Zarzadu, Radcow Prawnych i Spraw Korporacyjnych prowadzi ewidencje zgod
wyrazonych przez Zarzad Spotki na zawarcie umowy sponsoringu 1 umowy reklamy.
Dzial Audytu i Kontroli Wewnetrznej przeprowadza okresowe kontrole realizacji
postanowien zawartych w niniejszym zarzadzeniu w terminie do konca lutego roku
nastgpnego.
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